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о
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кл
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о
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о
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Ц
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 т
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хо

ды
 в

 с
пе

ци
ал

ьн
ы

х 
ко

нт
ей

не
ра

х 
на

 п
ун

кт
ы

 у
ти

ли
за
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кл
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о
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ре
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се

х 
м

ар
ке

ти
нг

ов
ы

х 
ко

м
м

ун
ик

ац
ий

 б
уд

ет
 у

тв
ер

ж
де

ни
е 

це
нн

ос
ти

 п
ро

ду
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о
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кл
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